merk-wiirdig?

Fragen, die Sie zum Auftritt lhres Standorts stellen missen: sich selbst, den Arbeitsgruppen,
Behoérden, Mitarbeitern, dem Gewerbeverein usw. Der Katalog ist nicht vollstandig, bringt Sie aber auf
weitere Fragen und 16st Prozesse und Gedankengange aus.

1. Standort/Image/USP
Was gibt es nur bei uns?

Was kénnen nur wir?
Merk-wiirdige Landschaft?
Merk-wiirdige Region?

Merk-wiirdige Ortsteile?

Merk-wiirdige Bauten?

Herkunftsort/Standort von irgendwas oder irgendwer?

Kulturelle, geschichtliche oder andere Merk-wiirdigkeiten?

Was sagt man tiber uns/unsern Standort/unsere Einwohner?

Gibt es Witze oder Spriiche liber uns?

Welche Merk-wiirdigkeiten kénnen wir erfinden/schaffen?

2. Corporate Identity/Corporate Design

Wen will unser Ort ansprechen?

Wie wollen wir wahrgenommen werden?

Welches Image streben wir an?

Es war einmal... unsere Story?

Dient ein bestehender Auftritt als Basis?

Méochten wir ein Maskottchen/eine Kunstfigur?

Gibt es Farben, die einfliessen miissen?
Hebt sich die gewéhlte Schrift von der Masse ab?
Lasst sich das Corporate Design auf Werbemittel, Signaletik usw. anwenden?

Wie verstandlich ist unsere Botschaft?

Vermittelt unser visueller Auftritt unsere Story?

Koénnen wir uns das gewahlte CI/CD leisten?

Stimmt die Wertigkeit unseres Auftritts mit dem Image tiberein?

3. Logo

Logo oder Wappen?

Muss sich das Logo ans Wappen anlehnen?

Neues Logo oder Re-Design?

Wie einmalig und merk-wiirdig ist unser Logo? Verwechslungsgefahr?

Bleibt unser Logo mindestens 10 Jahre aktuell?

Ist unser Logo einfach genug?

Lasst sich unser Logo in jedes Werbemittel usw. technisch einbauen?

Wie aufwéndig wird die Produktion (z.B. Farbigkeit, Raster usw.)?

Stimmt Logo und Image iiberein?
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4. Bildsprache

Was «miissen» wir zeigen?

Zu welcher Tages- und Jahreszeit wirkt es am besten?

Archivbilder oder Fotoauftrag?

Spezielles Shooting?

Zeigen wir Normales aus einer merk-wiirdigen Perspektive?

Représentiert die Bildauswahl unsere Gegend/unsern Ort?

Weckt die Bildsprache/wecken die Bilder Emotionen?

Zeigen wir Menschen?

Unterstiitzen die Fotos unsere Story?

Stimmen Bildsprache und Image iiberein?

Slogan / Text

Zeigt der Slogan unsere Einmaligkeit?

Unser Slogan: merk-wiirdig?

Gibt es dhnliche oder gar gleiche Slogans?

Ist der Text merk-wiirdig?

Wirkt der Text frisch oder wie Beamtendeutsch?

Versteht man unsere Botschaft?

Vermittelt der Text/der Textstil unser Image?

Wie geht es weiter?

Welche Aufgaben l6sen wir selbst?

Welche Augaben rufen nach externen Dienstleistern?

Wer kann uns beraten? Wen ziehen wir bei? Kennen wir Spezialisten?

Gibt es Arbeitsgruppen, die wir aktivieren/die wir bilden werden?

Unser Budget?

Zeitrahmen?

Wie starten wir?
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A1 Wie beurteilen Sie lhren Ort?

pragmatisch o o o o o o visiondr
traditionell o o o o o o modern
unpopular o o o o o o popular
undurchschaubar o o o o o o transparent
unauffallig o o o o o o auffallig
elitar o o o o o o popular
neblig o o o o o o klar
Imitator o o o o o o Initiator
erfolglos o o o o o o erfolgreich
kalt o o o o o o emotional
passiv o o o o o o aktiv
Wohin soll sich das Image Ihres Ortes verandern?

pragmatisch o o o o o visiondr
traditionell o o o o o o modern
unpopular o o o o o o popular
undurchschaubar 0 o o 0 o o transparent
unauffallig 0 o o 0 o o auffallig
elitar 0 o o 0 o o populdr
neblig 0 o o 0 o o klar
Imitator o [ o o [ o Initiator
erfolglos 0 o o 0 o o erfolgreich
kalt 0 o o 0 o o emotional
passiv o o o o o o aktiv
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B1 Welche Mittel setzen Sie heute ein?

[JAnzeigen

CIFlyers

[J Mailings

[ Prospekte

[JBroschiiren

[J Plakate

[J Ortsmagazin

[J Newsletters

[ Postcards

[J Ortspublikation

[ Ortspléne

[JNeuzuziigerunterlagen

[ Displays/Roll-ups

[ Messestande

[JWerbegeschenke

] Website [ Mails O Internet-Banner
[J PR-/Presse-Artikel [JMund-zu-Mund-Werbung I Mitarbeiterkleidung
[J Gebaudebeschriftung [J Autobeschriftung

B2 Welche Mittel méchten Sie in Zukunft zusitzlich einsetzen?

[JAnzeigen

CIFlyers

I Mailings

[ Prospekte

[JBroschiiren

[J Plakate

[JOrtsmagazin

[ Newsletters

[ Postcards

[ Ortspublikation O Ortsplane [J Neuzuziigerunterlagen
[ Displays/Roll-ups [J Messestande [J Werbegeschenke

[J Website [ Mails [ Internet-Banner

[J PR-/Presse-Artikel [J Mund-zu-Mund-Werbung [ Mitarbeiterkleidung

[J Geb&udebeschriftung [J Autobeschriftung
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