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Standortmarketing

Welche Kommunikationsmittel wie
im Standortmarketing eingesetzt
werden. Grafik: Priska Lack
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ommunikation spielt im
Standortmarketing eine zent-
rale Rolle, das steht fest. Sie
erlaubt es einem Standort, sich mit
seinen Besonderheiten und Cha-

* Prisca Lack absolviert an der Hochschule
fiir Wirtschaft Ziirich HWZ den berufsbeglei-
tetenden Studiengang Bachelor of Science
in Communication. lhre Diplomarbeit tiber
die Nutzung von Kommunikationsinstrumen-
ten im Standortmarketing entstand in Zu-
sammenarbeit mit der Schweizerischen Ver-
einigung fir Standortmanagement (SVSM).
(www.svsm-standortmanagement.ch)
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Das Internet ist das am haufigsten eingesetzte Kommunikationsmittel im Stand-
ortmarketing. Dieses Resultat geht aus einer Studie hervor, welche die Nutzung
von Kommunikationsinstrumenten im Deutschschweizer Standortmarketing

rakteristika bei Gewerbetreibenden
und potenziellen Einwohnerinnen
und Einwohnern oder Touristen zu
prasentieren und die Standortvor-
teile Uberzeugend darzustellen. Zu-
dem wird auch das Image (iber die
Kommunikation gepflegt und ge-
pragt.

Eine Untersuchung bei rund
40 Standortmarketingstellen, da-
runter Gemeinden, Stadte, Kanto-

erhebt. Von Prisca Lack*

ne, Regionen und Immobilienunter-
nehmen, beleuchtet erstmals den
Einsatz von Kommunikationsinstru-
menten im Standortmarketing.

Welche Kommunikationsinstru-
mente werden prioritar eingesetzt?
Gibt es eine Differenzierung in der
Zielgruppenansprache? Und wie
wird von den Verantwortlichen die

Total Haufigkeit der Nutzung von Kommunikationsinstrumenten
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