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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Die Generis AG

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

A Privates Unternehmen:

A Strategie- und Marketingberatung
A Marktbearbeitung fir Dritte

A Strukturentwicklungs-Projekte
Firmensitz: Schaffhausen

26 Mitarbeiter:

A Okonomen

A Ingenieure

A Politikwissenschafter

A Kommunikationsexperten

A www.generis.ch

A
A
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Referenzprojekte (Auszug) Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

Projekt Wirtschaftsforderung

Auftraggeber Kanton Schaffhausen

Inhalt Ausuibung Wirtschaftsférderungs-
Aktivitdten im Mandatsverhaltnis

Standortpromotion China

Auftraggeber OSEC

Inhalt Durchfiihrung Standortpromotions-
Aktivitdten in China flr die Schweiz

Projekt IPI International Packaging Institute

Auftraggeber Verpackungsindustrie- und 6ff. Hand

ﬂ Inhalt Betrieb Kompetenzzentrum fir
: Verpackung

R
3




Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Agenda

ST
1. Ausgangslage und Analyse
2. Positionierung
3. Umsetzung
4.Das I nternet am Bei spi el ASchaffha
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Notwendigkeit zum Handeln erkannt

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

Politik &
Departemente

Standortmarketing:
(Grundauftrag Wif6-Gesetz)

Verkehr
/Infra

- Werbung, PR, Investmentseminare,
USW.
- Ansiedlungen

- DL fur Anséssige Wifé-
- Wohnortmarketing Gesetz

A Bekanntheit der Starken?

A Wahrnehmung der
Anstrengungen?

div. Einzelprojekte (z.B. ISSH, A Image Schaffhausens?

ITS/IPI, PM Steuern) $
5

Regional- und
Standortentwicklung

A Analyse




Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Schaffhausen wird nicht als attraktiv
wahrgenommen

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

Die Schweizer Top-Stiidea: Plitre 1-50
Dia Liste der attraktivstan Stidte wird klar von Orten rund um den Ziirichsee dominiart.

AF Godiidif Zitate aus der Sonntagspresse
RE— A «Schaffhausen putzt sich gerne
TESRE R e heraus und lasst doch manchmal
H-E A A jeden Glanz vermissen»

e i Agé hier will man
TR I I O ander swo auchée
HE- Smnmueim“mmwm A «Schaffhausen liegt am Rande

der Schweiz, liegt rechts des
Rheins, liegt schon fast in
Deutschland»

A «Die Eingeborenen, mit denen wir
schnell und problemlos in Kontakt
kommen, sind nett und
verbindlich»

SR SRR
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Wirtschaftsférderung Kanton Schaffhausen

Spontanassoziation ASchiaf.fh

Ein kleines Paradies.

Frage 1: An was denken Sie, wenn Sie , Schaffhausen™ haren?

0% 20% 40% 60% 80%

Rhein(fall)

46+ Jahre: 67%
s Wohnort ZH SW: 63%

(schdne) Altstadt RGN Frau: 25%
Grenzkanton/Landesgrenze Wohnort Stadt Zirich: 15%
(komischer) Dialekt
Wappen
Tor/Schaffhausertor

Rebberge/Wein

Anderes 33%

Basis: 226 Befragte DemoSCOPE

RESEARCH & MARKETING
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Fazit Imageumfrage

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

A Fazit Imageumfrage 2007:

A Ausser dem Rheinfall und dem
Munot sind kaum Schaffhauser
Elemente bekannt

ASchaffhausen wird
Aweni g anziehendi

A Erarbeitung einer Positionierung
und Konzeption einer

mehrjahrigen Imagekampagne
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Agenda

ST
1. Ausgangslage und Analyse
2. Positionierung
3. Umsetzung
4.Das I nternet am Bei spi el ASchaffha
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Basis und Botschaft

1. Bestehende Starken
(= Basis)

A Leben: klein & Giberschaubar
A Erholung

A Wege: kurz & schnell

A Wohnen: giinstig

Ausgangslage und Analyse Positionierung Internet

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

2. Begehrtheit erwirken
(= Botschatft)

A Klein statt gross

A Personlich statt anonym
A Warm statt kalt

A Subtil statt schreiend




Holger Jung:

Wer den Konsumenten mit
einem Bundel an Botschaften
uberfallt, wird nur das Bundel aber
keine Botschaft ans Ziel bringen.
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Basis und Botschaft Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

1. Bestehende Starken 2. Begehrtheit erwirken
(= Basis) (= Botschatft)

A Leben: klein & tiberschaubar A Klein statt gross

A Erholung A Personlich statt anonym

A Wege: kurz & schnell A Warm statt kalt

A Wohnen: giinstig A Subtil statt schreiend

3. Auf den Punkt bringen

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

«Schaffhausen. Ein kleines Paradies.» Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

A Bewusst nicht DAS,
A Bewusst KLEIN

A PARADIES definiert begrenztes
Gebiet, macht Freude, da mochte
man sein/leben
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

So soll es sein

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

Ausgangslage und Analyse Positionierung Umsetzung Internet
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Ziele und Zielgruppe Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

A Schaffhausen attraktiv nach
aussen tragen

A Punktuelle Bekanntmachung der
Wohn- und Arbeitsregion im
Grossraum Zurich

ks | A Bundelung moglichst vieler
o 8 DS Schaffhauser Krafte

Schaffhausen
Ein kleines Paradies.

Zielgruppe

A 25 bis 45 Jahre, mit Kindern oder
mit Wunsch, eine Familie zu
grinden

A Mittleres bis oberes Einkommen
A Grossraum Ziirich
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Agenda

ST
1. Ausgangslage und Analyse
2. Positionierung
3. Umsetzung
4.Das I nternet am Bei spi el ASchaffha

Ausgangslage und Analyse Positionierung Internet




Wirtschaftsférderung Kanton Schaffhausen

Uberblick

Schaffhausen
Ein bleines Paradies.

Positionierung

-

@ )

Kampagne

kS 2,

/Nachbearbeitung,
Pflege &
Dokumentation

"

Ausgangslage und Analyse Positionierung Umsetzung Internet




Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

U b er b I IC k Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

p
Positionierung }

&

@ N

Kampagne

kS 2
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Die Aktivitaten im Uberblick e

Ein kleines Paradies.

2008 2009 2009 2009
1. Welle Evaluation 2. Welle
Herbst 2008: Frihling 2009: Sommer 2009: Herbst 2009: 2010:
Sensibilisierung Lancierung Werbewirkungs- Weitere Welle in Fortsetzung der
Wohnbevdlkerung Kampagne in der studie der Zielregion Kampagne
Schaffhausen Zielregion Zrich Zirich

Mdchten Sie
mit lorer PO oo oD

Familie in

()

Ausgangslage und Analyse Positionierung Internet



Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Wohnbevolkerung Schaffhausen

2008 2009 2009 2009 2010
1. Welle Evaluation 2. Welle

A Sensibilisierung der Schaffhauser

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

Wohnbevdlkerung
A Lancierung Imagefilm und Song
i ot o / A Informationsflyer in den
Schaffhauser Medien inkl.
Rickmeldungstalon

A Erste Massnahmen
ey ATitel sdetefiy Aal
st | s e | A Gastkanton an der Zuger Messe

als attrabtiven Standort fiir Familien
und Unte "
i ‘ i

|
|

Ausgangslage und Analyse Positionierung Internet




Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

1. Welle: Teaserkampagne

2008 2009 2009 2009 2010
1. Welle Evaluation 2. Welle

Klicke und gib Tipp ab! Gewinne IWC Fliegerubr, Wert CHF 5350.— A Start Imagekampagne in der
Zielregion Zurich

A Teaserkampagne

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

FEXLANE K261

Machten Sie
it e A Internetwettbewerb

Familie in A Internet, Print, Radio, VBZ

e Rl Hangeplakate, E-Board HB Zurich,
i Flyer Verteil-Aktion HB Ziirich
wobnen?

ARSI EAIREE
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

1. Welle: Auflosungskampagne

2008 2009 2009 2009 2010
1. Welle Evaluation 2. Welle

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

A Die Suche hat ein Ende:
Auflosungskampagne

A Aufschaltung Internet
www.einkleinesparadies.ch

A Verwendung von 4 Sujets mit
Kernaussagen

A Internet, Print, Radio, VBZ
Hangeplakate, E-Board HB Zirich

A

Gastkanton am Zurcher
Sachsiltiate, FamExpo

Schaffhausen
Em bletnes Panacties
<
~—
.
P i

Ausgangslage und Analyse Positionierung Internet




Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Evaluation: Erkenntnisse fur Fortsetzung

2008 2009 2009 2009 2010
1. Welle Evaluation 2. Welle

A Schaffhausen hat ein positives Image: Gilt als ein Standort mit Familien-
sinn (familienfreundlich, bodenstandig, sorgfaltig, sozial und glnstig)

A Die Wahrnehmung als ein Standort mit «Elan» (trendig, innovativ,
offen/zuganglich) ist weniger ausgepragt
A Siehe Botschaft/Ziele: klein statt gross, etc.
A Der Internetauftritt kann hier trotzdem positive Effekte erzielen

A Kampagne kann alle Imagewerte verbessern i auch jene ausserhalb der
Hauptbotschaft

A Kampagne kann Attraktion steigern

A Wiederholung steigert Erinnerung und Sympathiewerte
A Neben Immobilien ist der Arbeitsmarkt zentral

A Riickschliisse bzgl. Sujets und Medien

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.
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Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

2. Welle: Herbst 2009 Schaffhausen

A VBZ Hangeplakate

A Radio Spots Radio 24

A Tele Ziri: Imagefilm

A Weitere Massnahmen
A CD Richtlinien
A Mobile Site fir Multimediahandys
A HR/Job-Plattform

Ausgangslage und Analyse Positionierung Internet



Wirtschaftsférderung Kanton Schaffhausen

Uberblick

Schaffhausen

Positionierung

Ausgangslage und Analyse Positionierung Internet



Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Unterstltzung und Verstarkung

2008 2009 2009 2009 2010
1. Welle Evaluation 2. Welle

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

Internetseite Blauburgunderland Internetseite Kanton

BUR DER

"
HND
Cl : 1) ll:_-[(lfl"]~‘v
L3
\§~ D

Lollis URH Schathousen

—t

zergehen lasst, welcie Rhein,
Reben, Sozialstruktur, Dorfkern,

Wohnlagen und viele mehr in un- Grosses Rheinfall-
serem kleinen Paradies bieten. Flyer Karl Steiner AG S 2= ETRNETS S .

Gratis-Eintritt'und
Gratis-Ruckfahrh

Munot Openair Kino lchwunschelhneneinesps

Lektiire und viele Schmu
Ihrem Weg durch das Ri
im Jahr 2008!

/114,7 é«éuef/.e/

Katy Leutenegger

Gemeindeprasidentin
Broschiire Gemeinde Rudlingen

Schaffhausen

i bleimes Paraes

Plakate VBSH Inserate RheinfalFeuerwerk

Ausgangslage und Analyse Positionierung Umsetzung Internet



http://www.bestwestern.com/

Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Kontaktablauf

Schaffhausen
Ein bleines Paradies.

www.ein- Family- Immobilien-
Teaser- kleines- Broschiire und angebot und
und Auflésungs- paradies- Kosten- Einladung
kampagne .ch vergleiche nach

Schaffhausen

sacasiluute , : o

Frestehendes Landhaus me grossem Garten,
Sandgruebennalde 162 8455 Rudingen

Dritte =\ ' AR
N\ RN o T Hﬁ,ﬁ,’:,mmﬂxml""’“"f

—

E-Newsletter

e

Ausgangslage und Analyse Positionierung



Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Agenda

ST
1. Ausgangslage und Analyse
2. Positionierung
3. Umsetzung
4.Das I nternet am Bei spi el ASchaffha

Ausgangslage und Analyse Positionierung Umsetzung Internet




Wirtschaftsférderung Kanton Schaffhausen

www.einkleinesparadies.ch

Schaffhausen

Ein kleines Paradies.

Schaffhausen

Ein klesnes Paradies.

Ausgangslage und Analyse Positionierung Umsetzung Internet
29


http://www.einkleinesparadies.ch/

Wirtschaftsforderung Kanton Schaffhausen

Das Internet als zentrales Element

Schaffhausen
Ein kleines Paradiies.
o AR Y
Vermittlung v. Detailinfos zu
Informationen Bauland
Bedirfnis-
befriedigung
Allgemeine Infos
Kenntnisse Individualisierte  Laufende Info zu Baulanddatenbank
Uuber Infos Infos, Interessen,
Interessenten Aktuelles Cross-Selling
Fragebogen E-Newsletter

Ausgangslage und Analyse Positionierung Umsetzung Internet




